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oreality

André Henning

Prepare-se para uma temporada especial de fim de ano! O ja conhecido
arquiteto curitibano André Henning lidera o time do Repaginando,
referéncia em dicas de decoracao, arquitetura e materiais sustentaveis.

Nesta série especial, as tardes de sabado em dezembro serao magicas e
cheias de surpresas. Ambientes tematicos e transformacdes
surpreendentes vao encantar o publico, desafiando a criatividade e
trazendo o melhor de cada profissional.

Acompanhe as ideias revolucionarias de Henning e descubra espacos
inéditos e fascinantes!





https://docs.google.com/file/d/1q9yiBoXF_x0cZpN2iHXJV0QGUw9wke9k/preview
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https://www.youtube.com/watch?v=dNzN0f2_LtY&list=PLymvyUkyLpiFfsjpD5R0bQ7fPxs3lQadD&ab_channel=RICtvEntretenimento
https://www.youtube.com/watch?v=gkTm3JI-gcE&ab_channel=RICtvEntretenimento
https://www.youtube.com/watch?v=Lf2blMpVHYE&t=908s&ab_channel=RICtvEntretenimento
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/rictventretenimento

*Esta data podera sofrer alteracdo conforme andamento da producado do reality.

RICTV


https://www.youtube.com/@rictventretenimento

PERFIL

por temporada

O numero de mulheres que assistiram o
programa da primeira
para a 4° temporada

Quanto a faixa etaria, o publico é 35+.
Destaque para a faixa etaria entre

Mulheres gue teve um crescimento de 127%.

faixa etaria_ B : :
um publico economicamente ativo.

12% 39% As principais faixas etarias estdo numa
fase em que pretendem se casar,

Seaganos reformar seu imével ou simplesmente
substituir os méveis .

<24

classe social_
Lk 74%

AB C

Fonte: Kantar Ibope Media (KIM)| Instar Analytics - Grande Curitiba (Maio/2023) | Adh% e Cov% projetado para a drea de cobertura da RICtv
Curitiba (4.722.498 pessoas - Exceto Ponta Grossa e Guarapuava) | Hora da Venenosa Curitiba (Segunda a sexta) Fonte: Kantar Ibope
Media (KIM)| Instar Analytics| Grande Curitiba|Abril/2023 x Maio/2023| Programagao RICtv X Principais emissoras de TV Aberta Ctbal
Crosstab| Competicéo de faixas horarias| Programa A Hora da venenosal| Rat% Dom -Cov% Ind| Rch% Ind| Ats| Cov% e Rch% ind
extrapolados para area de cobertura RICtv Curitiba (4.722.498 individuos, exceto Ponta Grossa e Guarapuava|
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Curitiba

+1,2 M1 +34%

De fidelidade

Fonte: Kantar Ibope Media| KIM| Instar Analytics| Grande Curitiba| Programa Repaginando| Cov% Individual| Fid% Individual| Temporada 1: Abril a Junho/2021| Temporada 2: Novembro/a2021 a

Fevereiro/2022| Temporada 3: Agosto a Outubro/2022| Temporada 4: Marco a Junho/2023| Cov% Individual extrapolado para area de cobertura RICtv Curitiba (4.722.498 individuos, exceto Ponta Grossa
e Guarapuava)
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_ DINAMICA

Apresentacdo principal em estidio, cenario fixo e o apresentador conduzindo conforme a dinamica do
programa. Agora, a narrativa sera continua, integrando historia, patrocinadores, obra e participante.

STO RYTE LLI NG reformas surpreendentes em 4 episoédios



TEMA DOS EPISODIOS
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TEMAS

-Lojas e Marcas de
-Brinquedos ao Ar Livre

-Lojas de Artigos Esportivos
-Marcas de Seguranca Infantil
-Empresas de Entretenimento
Infantil

-Farmacias

-Lojas de Produtos para
Mobilidade

-Planos de Saude e
Assisténcia Médica
-Empresas de Moéveis e

Decoragao

-Lojas de Decoragdo Natalina,
Lojas de lluminacao

-Lojas de Material de
Construcao e Ferramentas
-Bancos e Instituicdes
Financeiras

-Construtoras

Equipamentos
hospitalares

Moveis e decoracao
Produtos de Higiene
Tecnologia Médica
Planos de Saude
Farmacias




CALENDARIO

<< <

chamadas de divulgagao

pilulas de
conteudo

dp chamadas de divulgagéo

RIG: midia display
*{[eFY publieditorial

conteudo de divulgacéo

chamadas
de

divulgacéo

A

chamadas de divulgagao

\r

pilulas de contetdo

dp chamadas de divulgagao

A _

midia display *{[eY midia display
editoria especial

A publi
publi editorial
editorial exclusivo

publieditorial

f conteudo de divulgagao conteudo de
divulgacgéo

,
apresentador "
u C

, (
g o

° episédio completo )
~ @
=

®

- - - Q

conteudo conteudo conteudo O

exclusivo exclusivo exclusivo 8

do cliente do cliente do cliente

'S




PATROCINIO ESTADUAL
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PATROCINIO

RICtv
04 |

[1] Acédo de Branded Content no programa
Aproveitamento: Agdo de Conteudo de 60"

» RICtv Conectada
[ 100k |

» Youtube
| 04 |

RIC.COM.BR [XA storys com Storytelling do cliente
| 500k | (@rictventretenimento) - Conteldos de divulgacéo
Aproveitamento: exclusivo
| 04 | | 04 |
01|
- I I REDES SOCIAIS
13 |
SOCIAL BRANDED 2o
31 Reels (@rictventretenimento) - Storytelling [ 01 |
do cliente
Aproveitamento: exclusivo
| 08 |

3 Reels (@rictventretenimento) - Reels com
apresentador do reality
Aproveitamento: exclusivo



Repaginando
42 Temporada



https://docs.google.com/file/d/1R08fklYxN0YcFmJGt8ZRzfSfqyobr-ax/preview
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regulamento

1. Prazo de Pagamento: 15 d.f.m;
2. Prazo para fechamento comercial:
Reality Inicio das gravagdes* Inicio divulgacao* Fechamento Comercial Estreia do reality*
Repaginando Festas 20/1/2024 18/11/2024 15/11/2024 07/12/2024
3. NUmero de Cotas: 03 (trés) Cotas por praga e 01 (uma) Cota Estadual;

Projeto condicionado a comercializagao minima de 01 cota Estado + 02 Regionais ou 03 cotas regionais.

5 As entregas prometidas neste projeto estdo condicionadas aos valores determinados no slide de investimento e oportunidades extras. A
comercializagao abaixo desse valor podera impactar nas entregas de midia. Em caso de negociagao, solicite ao seu seu consultor comercial o
plano de midia atualizado.

O cliente devera entregar os materiais listados no slide de checklist de midia no prazo de 02 dias Uteis apds o fechamento comercial;

7. A estrutura desta proposta comercial e o planejamento de midia poderao sofrer alteragdes até o inicio do projeto, nao implicando 6nus aos
clientes que ja tiverem assinado o PlI.

8. Em caso de cancelamento da midia antes do periodo contratado, o valor integral do contrato sera recalculado com base na tabela de precos

vigente no més de veiculagao;

9. Reservamo-nos o direito de exclusividade na divulgagdo dos materiais desenvolvidos pelo Grupo Ric;
10. O Grupo Ric reserva-se o direito de entregar midias adicionais para divulgacao institucional sem a marca dos patrocinadores;
. Este projeto foi desenvolvido pelo Grupo Ric e os direitos autorais sao de sua propriedade.
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checklist de midia

Logo Logo com manual da marca + versdo monocromatica - ai, pdf, psd ou vetor

Site, Facebook e Instagram Links

Comercial Exclusivo 30" — com a claquete da Ancine dentro da validade Video (MXF) - 1920x1080
Vinheta de 5" - com a claguete da Ancine dentro da validade Video (MXF) - 1920x1080
Briefing Branded Content Formulario
RICtv Conectada - Briefing Formulario

Assinatura de 5" MP4/Texto para Apresentador

Stories e Post Logo com manual da marca + versao monocromatica - ai, pdf, psd ou vetor
Social Branded Briefing Social Branded - Formulario

RICtv
. . . . Yl Recoro


https://sites.google.com/gruporic.com.br/solucoescomerciais/digital/briefing-produtos-digitais
https://sites.google.com/gruporic.com.br/solucoescomerciais/digital/briefing-produtos-digitais
https://sites.google.com/gruporic.com.br/solucoescomerciais/digital/briefing-produtos-digitais




